Satzung

zur Anordnung und duBeren Gestalt von

jWerbeanlagen

sowie

zur Anordnung von Warenautomaten

in der Stadt Rheinsberg

Ortliche Bauvorschrift zu den besonderen Anforderungen an die
AuBenwerbung in der Stadt Rheinsberg

Auf Grundlage des § 5 BAbs. 1 Satz 2 der Brandenburgischen
Gemeindeordnung in Verbindung mit § 89 der Brandenburgischen
Bauordnung hat die Stadtverordnetenversammlung der Stadt
Rheinsberg am 20.03.1997 folgende 6rtliche Bauvorschrift als
Satzung erlassen:

Satzungsziele:

(1)

(2)

(3)

Diese Satzung, als stddtebauliches Instrument, dient dem
6ffentlichen Recht zur hoheitlichen Steuerung und Durch-
setzung von Gestaltungszielen fiir die Gestalt, Anordnung
und Zulassung von Werbeanlagen und Warenautomaten.

Die Anwendung der Satzung hat zum Ziel, das kulturell be-
deutende Stadtbild Rheinsbergs zu schiitzen, aufzuwerten
und weiterzuentwickeln.

Mafnahmen der AuBenwerbung koénnen das Erscheinungsbild und

die architektonische Wirkung von Bauwerken, baulichen En-
sembles und stddtebaulichen R&umen wesentlich beeinflussen
und &andern.

Die Bewahrung des Ortsbildes besitzt Vorrang gegeniiber
Einzelinteressen der Gebdude- und Grundsticksnutzung. Die
Satzung hat die Aufgabe, zwischen der kommunalen Verant-
wortung zur Wahrung der kulturellen Werte und wirtschaft-
lichen Notwendigkeiten zu wvermitteln.

Die vorliegende Satzung regelt umfassend die allgemeinen
Kriterien zur Anordnung und Ausfihrung von Werbeanlagen
sowie zur Anordnung von Warenautomaten.
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TEIL 1 ALLGEMEINE VORSCHRIFTEN

§1 .
Begriffsbestimmungen

Im Sinne dieser‘Satzung wird verstanden unter

(1) Werbeanlagen: alle ortsfesten, dauerhaft oder zeitweilig
errichteten Einrichtungen, die der Information, Kennzeich-
nung oder Werbung dienen.

(2) Werbung: die uberwiegend graphische oder typographische
Gestaltung von Fldchen sowie der Einsatz von Bildmedien
zur Anzeige einer Gewerbeeinrichtung, einer Dienstleistung
oder sonstigen Geschdftshandlung.

(3) Allgemeine Produktwerbung: die Gestaltung von Fléachen
sowie der Einsatz von Bildmedien zur Anzeige eines im
kommerziellen Sinne vermarktbaren Produktes.

(4) Werbetriger: die technisch-konstruktive und gestalterisch
abgestimmte Kombination von Elementen der Werbung, Infor-
mation und Kennzeichnung mit einem entsprechenden Anbrin-
gungs-~, Aufstellungs- oder Befestigungssystem.

Hierzu gehdren insbesondere einheitlich gestaltete
Werbetrédger, die die Werbehinweise mehrerer Einrichtungen
aufnehmen, Werbesdulen, Werbung an Bushaltestellen usw.

(5) Fassadenbeschriftung: auf der Fassade aufgemalte oder be-
festigte Einzelbuchstaben oder Schreibschriften.

(6) Ausleger: senkrecht zu der Fassade befestigte, tiiber die
Gebdudeflucht hinausragende Werbeanlagen.

(7) Gebdudefront: eine durch architektonische Elemente abge-
schlossene, straBenseitige Fassade eines Gebdudes; bei
Eckgebduden die Fassade, die den Hauptzugang der betref-
fenden Gewerbeeinrichtung aufweist.

(8) Warenautomaten: alle Verkaufs-, Handels- oder Dienstein-
richtungen, die unabhdngig von Verkaufspersonal oder ta-
geszeitlich unbefristet im 6ffentlichen Bereich genutzt
werden koénnen.




§ 2
Geltungsbereiche
v’-
(1) Der Géltungsbereich dieser Satzung umfaBft folgende
Gebiete: .

1. Gesamtgeltungsbereich
2. Historischer Stadtkern (A)
3. Erweitertes Stadtgebiet (B)

(2) Die Karte mit Eintragung der Geltungsbereiche ist
Bestandteil dieser Satzung.




TEIL 2 ANFORDERUNGEN UND ZUSATZLICHE ANFORDERUNGEN

§ 3

(1)

(2)

(3)

§ 4

Hdufung von Werbeanlagén.

Mehrere Werbeanlagen an einem Geb&ude sind in GréBe, Form
und Material einheitlich zu gestalten. Dies gilt nicht fiir
Werbeausleger.

Die Anzahl mehrerer Werbeanlagen auf einer Gebdudefront
ist begrenzt

1. im Geltungsbereich A auf eine Werbeanlage pro Gewerbe-
einheit. B

2. im tUbrigen Geltungsbereich auf eine Werbeanlage und
einen Ausleger pro Gewerbeeinheit.

3. Die Beschriftung von Schaufenstern und Glaé{ﬁren kann
im Gesamtgeltungsbereich entspr. § 16, Tab. 1 jeweils
zusdtzlich erfolgen.

Bei hofseitigen Gewerbeeinheiten, deren Haupteingange sich
nicht in der Geb&udefront befinden, ist Werbung zuldssig

1. Uber oder neben der Tordurchfahrt bei nicht mehr als
einer hofseitigen Gewerbeeinheit;

2. in der Tordurchfahrt;

3. auf Hinweistafeln an der Geb&udefront, soweit diese in
GroBe, Form und Material einheitlich gestaltet sind
und jeweils eine GréBe von 0,1 gm nicht tiberschreiten.

Einfligen von Werbeanlagen in die Fassade

(1)

(2)

(3)

Werbeanlagen sind unzuldssig an und auf Brandwdnden,
Giebelfladchen traufstédndiger Gebdude, Tiren und Toren.

Werbeanlagen dlurfen architektonische Gliederungs- und
Schmuckelemente nicht wverdecken oder iiberschneiden, nicht
mit Spiegeln unterlegt und nicht beweglich eingerichtet
sein.

Werbeanlagen haben zu allen Fassaden- und Schmuckelemen-
ten einen Mindestabstand von 15 cm, bei Einzelbuchstaben
einen Mindestabstand von 8 cm einzuhalten.




—

(4) Werbeanlagen diirfen nicht seitlich lUber die AuBenkanten
der darunterliegenden Schaufenster oder Einfahrten
hinausreichen. Dieses gilt nicht fir Einzelbuchstaben.

(5) Werbéanlagen dirfen nicht seitlich tber das Gebaude
hinausragen. )

(6) Werbeanlagen aller Art miissen mindestens 15 cm, bei Ein-
zelbuchstaben mindestens 8 cm unter der Fensterbriistung
des ersten Obergeschosses angebracht werden.

Die Anforderungen aus Satz 2 (Verdecken gliedernder Ar-
chitekturelemente) gelten entsprechend.

Satz .6 gilt ungeachtet der gewerblichen Nutzung weiterer
Geschosse.

(7) Das Anbringen von Vertikalwerbung sowie das Umrahmen von
Fassadendffnungen mit Werbeanlagen ist unzuldssig.

(8) Werbeanlagen im Geltungsbereich A sind ausschlieBlich als
Fassadenbeschriftung, auf der Fassade befestigten, nicht

_ selbstleuchtenden Einzelbuchstaben oder Schreibschriften

und/oder Piktogramme auszufiihren. Die Abmessungen gemis
§ 16, Tab. 1 sind einzuhalten.

Ausnahmen sind zuléssig

1. fir Werbetafeln bis 0,2 gm
2. fir Ausleger gemdB § 10
3. fir Glasfldchen von Schaufenstern und Tiiren gemdB § 5.

§5
Glasfldchen von Schaufenstern und Tiiren

(1) Werbeanlagen auf Schaufenstern und Glastiliren sind aus-
schlieBlich als Einzelbuchstaben zul&ssig, soweit sie die
in § 16, Tab. 1 festgesetzten Abmessungen nicht Ulber-
schreiten. '

§ 6
Allgemeine Produktwerbung

(1) Allgemeine Produktwerbung ist nur zuldssig in Verbindung
mit dem Namen oder der Bezeichnung des Gewerbes. Dabei
darf der Flidchenanteil der allgemeinen Produktwerbung max.
20 % der Flache der gesamten Werbeanlage betragen.

Ausnahmen sind zuldssig auf einheitlich gestalteten Werbe-
trdgern, deren Planung, Ausfiihrung und Errichtung der Ge-
meinde unterliegen oder von dieser veranlaBt werden.




§ 7
Leuchtwerbung

(1) Bewegliche (laufende) Werbeanlagen und Lichtwerbung mit
Wechselschaltung sind nicht zuléssig.

(2) Im Geltungsbereich B sind selbstleuchtende Werbeanlagen
nur als Ausleger zugelassen. Alle anderen Werbeanlagen
dirfen nur angeleuchtet werden.

(3) Im Geltungsbereich A sind selbstleuchtende Werbeanlagen
generell untersagt.

§ 8
Farben

(1) Die Farbgestaltung der Werbeanlage darf die beabsichtigte
Farbgestaltung der Fassade nicht stéren. Signal- und
Leuchtfarben auf Werbeanlagen sind unzuldssig. Hierzu
gehdren unter anderen die RAL- (oder RAL-dhnlichen) Tone:
RAL 1026 Leuchtgelb RAL 3024 Leuchtrot
RAL 2005 Leuchtorange RAL 3026 Leuchthellrot

RAL 2007 Leuchthellorange

§ 9
Markisen, Rolladen und Fensterldden

(1) Werbung auf Markisen ist im Geltungsbereich A und B nur
auf der AbschluBfahne einer Markise zul&ssig.

(2) Werbung auf Roll&den und Fensterldden ist unzuldssig.

§ 10

Ausleger

(1) Ausleger sind im Geltungsbereich A nicht zulé&ssig.
Rusnahmen bilden

1. handwerklich hergestellte Berufs- und Innungsschilder

2. Ausleger, die keine geschlossene Ansichtsfldche bie-
ten, sondern durchstoBen oder durchsichtig sind.

Die Abmessungen gem. § 16, Tab. 1 sind jeweils einzuhal-
ten.




§ 11
Werbeaufsteller

(1) Werbeaufsteller sind im Geltungsbereich A und B unzu-
lassig. ;

Ausnahmen sind zulédssig bei

1. GeschaftserGffnungen fiir Werbeaufsteller, Fassaden-
transparente und Werbefahnen fiir eine befristete Zeit
von 3 Monaten.

2. beschreibbaren Werbetafeln fiir gastronomische und le-
bensmittelverarbeitende Gewerbe. Die Anzahl ist auf
eine Tafel pro Gewerbeeinheit zu beschrédnken.

3. Fahrradstdndern als Werbetrdger, wenn diese ausschlief-
lich auf Namen und Gewerbeart hinweisen.

§ 12
Transparente und StraBenschmuck

(1) Uber die StraBe oder zwischen Bauwerken gespannte Werbe-

' transparente sowie Lichterketten, Girlanden, o.&. sind
unzuldssig. Ausnahmen sind zul&ssig flir befristete MaBnah-
men bei Veranstaltungen der Gemeinde, kulturellen Einrich-
tungen, an denen die Gemeinde beteiligt ist sowie fir
Schmuckeinrichtungen an Fest- und Feiertagen, die die
Gemeinde selbst installiert oder installieren 1l&Bt.

§ 13
Schaukdsten

'(1) Schaukdsten sind Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung und
nur bei gastronomischen Einrichtungen zuldssig, soweit die
Abmessungen aus § 16, Tab. 1 eingehalten werden.

Die Anzahl ist auf zwei Stilick je Einrichtung zu begrenzen,
die in unmittelbarer Ndhe zur Eingangstiir anzubringen
sind.

Ausnahmen sind zuldssig bei

1. 6ffentlichen und kirchlichen Einrichtungen
2. kulturellen Einrichtungen.

§ 14
Werbung in AuBenanlagen

(1) Werbeanlagen diirfen nicht auf Grin- und Freifldchen er-
richtet und nicht an Einfriedungen wie Mauern und Zdunen
sowie an Biumen angebracht werden. Dieses gilt jedoch
nicht fiir zeitlich befristete Bauschilder.




§ 15
Warenautomaten

(1) Warenautomaten sind generell nur an oder in Verbindung mit
massiven Gebduden zuldssig, die Anzahl ist auf einen Wa-
renautomaten pro Gebdudefront zu beschrinken.

(2) Warenautomaten sind im Bereich A an straBenseitigen Gebdu-
deflachen und an von &Gffentlichen Bereichen aus einsehba-—
ren Gebdudefldchen unzuldssig.
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§ 16
MaBliche Festsetzungen

'

(1) Fur dfe maBlichen Festlegungen von Werbeanlagen im Gel-
tungsbereich gilt Tabelle 1.

(2) MaBgeblich sind die Abmessungen, die durch ein die Werbe-
anlage umschreibendes gedachtes Rechteck gebildet werden.
Angegeben sind zuldssige Maximalwerte.

Geltungsbereich

Tabelle 1 A B Gesamt
Flachenwerbung Lange / 1/2 L Gebdudefront
(Werbetafeln)
Hohe / 40 cm 60 cm
Fléche 0,2 an  / /
Werbefahnen: Breite max. 0,40 m, HOhe max. 2,00 m.
Einzelpuchstaben Héhe 40 cm 40 cm 60 cm
Tiefe 10 cm 10 cm 15 cm
Ausleger Fldche 0,5 gm 0,5 gm 0,8 gm
Breite der 0,7 m 0,7 m 0,9 m
Werbefldche
Tiefe - 15 cm 15 cm
Auskragung ab 0,8 m 0,8 m 1,2 m
Gebdudeflucht .
Werbefl&ache Anteil der 20 % 20 % 20 &
an Schaufen- Werbefldche an
stern und Gesamtfléache
Glastiiren (Glasflache)
Schaukasten Flache 0,2 gm 0,2 gm 0,2 gm

Tiefe 15 cm 15 cm 15 cm
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TEIL 3 RECHTSVORSCHRIFTEN

/
!

§ 17
Genehmigungspflichtige Werbeanlagen und Warenautomaten

(1) Die Errichtung, die Erneuerung und die Anderung von Werbe-
anlagen und Warenautomaten im Sinne dieser Satzung bediir-
fen im Geltungsbereich A (historischer Stadtkern) entspre-
chend § 89, Abs. 1 Nr. 6 BbgBO der Genehmigung und sind
bauantragspflichtigqg.

Ausgenommen sind:

- Werbeschilder mit einer Grundflache bis 0,2 gm
~ Werbung an Schaufenstern und Glastiiren gem. § 5
- Werbung auf AbschluBfahnen von Markisen gem. § 9
- Werbeaufsteller gem. § 11

§ 18
Abweichungen

(1) Abweichungen sind zul&dssig, wenn vom Antragsteller nachge-
wiesen werden kann, daB die Anbringung von Werbeanlagen,
ausgenommen die Beschriftung von Schaufenstern, nach den
Anforderungen dieser Satzung nicht méglich bzw. nicht
genehmigungsfdahig ist.

(2) Abweichungen sind zuldssig fir kinstlerisch gestaltete
Werbeanlagen, soweit sie mit den Satzungszielen vereinbar

sind.

(3) Sind aus Griinden des Denkmalschutzes, des Brandschutzes
oder anderen zwingenden Erxrfordernissen Abweichungen von
den §§ 3 bis 16 erforderlich, kdnnen diese zugelassen
werden.

§ 19
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig im Sinne des § 87, Abs. 1, Nr. 1 BbgBO
handelt, wer vorsdtzlich oder fahrlassig den Vorschriften
der §§ 3 - 18 dieser Satzung zuwiderhandelt.

Ordnungswidrigkeiten koénnen mit einer GeldbuBe bis zur
jeweils zuldssigen HOchstgrenze der Brandenburgischen
Bauordnung geahndet werden.
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§ 20
Inkrafttreten D

(1) Diese\Satzung tritt mit dem Tage nach ihrer Bekanntmachung
in Kraft.

(2) Mit dem Inkréfttreten dieser Satzung tritt die "Ortliche
Bauvorschrift zur AuBenwerbung in der Stadt Rheinsberg"
vom 23. Mai 1991 auBer Kraft.

Rheinsberg, den 20.03.1997

...............................................

Der Blirgermeister

Rheinsberg, den 20.03.1997

.................................

Der Vorsitzen der Stadtverordnetenversammlung




